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Cilj istrazivanja

Istrazivanje ,,Percepcija javnog interesa u oblasti spre¢avanja i borbe protiv korupcije i mesta i
uloge Agencije za borbu protiv korupcije* sprovodi se sa ciljem uspostavljanja baze podataka i
informacija neophodnih za izradu StrateSkog plana Agencije za borbu protiv korupcije. Zakonom
o Agenciji za borbu protiv korupcije, ovoj instituciji je poveren mandat da sprovodi Sirok spektar
razli¢itih antikoruptivnih politika i mehanizama za njihovu primenu, koji zahtevaju detaljniju
razradu i planiranje kroz interni StrateSki plan. Kako bi planiranje i sprovodenje nadleznosti
Agencije kroz Strateski plan bilo delotvorno, neophodno je utvrditi stavove, misljenja i
ocekivanja razliCitih ciljnih grupa javnosti o temi korupcije, generalno, kao 1 o mestu i ulozi
Agencije u spreCavanju i borbi protiv korupcije. Istrazivanje se sprovodi u ciljnim grupama
predstavnika organa javne vlasti, medija, nevladinih organizacija, privatnog sektora i gradanima,
sa akcentom na utvrdivanju mesta i uloge svake od pomenutih ciljnih grupa u procesu
spreavanja i borbe protiv korupcije i saradnji sa Agencijom u toj oblasti. Za svaku od ciljnih
grupa bi¢e uraden poseban izvestaj, kao i zbirni izvesStaj sa uporednim podacima o onim
pitanjima koja su postavljena u svim ciljnim grupama.

Metodologija istraZivanja

Istrazivanje percepcije javnog interesa u oblasti sprecavanja i borbe protiv korupcije i mesta i
uloge Agencije za borbu protiv korupcije u tom procesu, u ciljnoj grupi predstavnika medija
sprovedeno je u toku maja 2012. godine, na uzorku od 51 medija. Za potrebe uzorkovanja, kao i
kontakata medija, koriS¢ena je baza podataka Sluzbe za odnose sa javnoSéu Agencije za borbu
protiv korupcije. Uzorkom su obuhvaceni elektronski i Stampani mediji na teritoriji Beograda
(mediji koji svojim emitovanjem, odnosno izdanjima pokrivaju teritoriju cele Srbije), kao i
lokalni mediji na teritoriji gradova Smedereva, Arandelovca, Aleksandrovca, Novog Pazara,
Pirota, Zrenjanina, Cacka, Kraljeva i Sremske Mitrovice.

U svakom mediju popunjen je po jedan upitnik, sa glavnim i/ili odgovornim urednikom ili
novinarom koji se u svom radu bavi izveStavanjem o temi korupcije. Podaci su prikupljani
kombinacijom direktnog intervjuisanja medija i popunjavanjem i slanjem elektronskih verzija
upitnika.

Upitnik i prema njemu sacinjen izvestaj predstavljaju kombinaciju kvantitativnih i1 kvalitativnih
podataka koji govore o percepciji koju mediji imaju prema korupciji, svom mestu i ulozi u
sprecavanju i borbi protiv korupcije, kao i percepciji Agencije za borbu protiv korupcije i
saradnje koju mediji imaju sa Agencijom.



Razumevanje korupcije i javnog interesa

Bez obzira o kojoj drustvenoj grupi da je re¢, utvrdivanje razumevanja korupcije, kao i stepena
(ne)tolerancije na razliite pojavne oblike korupcije je vazan preduslov za anticipiranje reakcija
drustva na ovu pojavu. Zbog Cega je vazno utvrditi Sta predstavnici medija percipiraju kao
korupciju? Mediji su najces¢i (a veoma cesto i jedini) izvor informacija o vec¢ini drustvenih
pojava, a posebno onih koje se deSavaju na marginama drustvenog zivota, odnosno u ,,sivim*
sferama, a korupcija je svakako jedna od takvih pojava. Usled nedostatka neposrednog iskustva i
saznanja, opSta javnost o drustvenoj realnosti ¢esto sudi samo na osnovu poruka koje prenose
mediji i koji u te poruke ugraduju i svoje vrednosne sudove i tumacenja. I ne samo to. Mediji su,
prema odredenim teorijama, glavni kreator sadrzaja javnog diskursa — realnost je samo ono §to je
posredovano medijima i $§to mediji nametnu kao temu od javnog znacaja (agenda-setting role).
Zbog toga je veoma bitno utvrditi na koji na¢in predstavnici medija razumeju temu korupcije, da
li su i iz kojih razloga i motiva zainteresovani da korupciju postave na ,,dnevni red* medijskog
izveStavanja i kako u tom kontekstu vide svoju ulogu i ulogu Agencije za borbu protiv korupcije.

Za najveéi broj testiranih situacija predstavnici medija smatraju da predstavljaju oblike
neposredne ili posredne korupcije. Za svaku od tih situacija, viSe od 80% ispitanika u ovoj ciljnoj
grupi smatra da predstavljaju korupciju, Sto je dobra polazna osnova za dalje tretiranje i
izveStavanje o korupciji. Uslovno, od ovog nalaza u odredenoj meri odstupa sukob interesa,
odnosno nespojivost funkcija, koriSéenje veza i poznanstava u institucijama i takozvano
,cascavanje* sluzbenika poklonima kako bi se neSto brze ili drugacije reSilo. Ipak, i za ove
slucajeve, broj onih koji ne smatraju da su oni korupcija ne prelazi 17% (Sto je, inace, znatno
manje nego u slucaju ciljne grupe predstavnika organa javne vlasti).

Tabela 1. U kojoj meri se slaZete ili ne slaZete sa tim da su navedeni oblici ponasanja
korupcija?
(podaci prikazani po opadajucim vrednostima prema koloni ,, To nije korupcija“).

To nije To jeste Ne zna,

korupcija | korupcija | nemastav | UK.
Istovremeno vrsenje javne funkcije i bavljenje privatnim biznisom 17 83 100
Istovremeno vrSenje vise javnih funkcija 15 85 100
Kori$éenje veza i poznanstava u institucijama da bi se nesto brze ili lakSe
zavrSilo 15 83 2| 100
Davanje poklona sluzbeniku za nesto $to bi on/ona inace trebalo da uc€ini u
okviru posla koji obavlja 12 88 0| 100
Kori$¢enje polozaja od strane sluzbenika/funkcionera u institucijama da
odlucuju o tome da li ¢e, za koje vreme i koliko kvalitetno postupati po
zahtevu gradana 10 90 0] 100
Davanje novca sluzbeniku za nesto $to bi on/ona inace trebalo da ucini u
okviru posla koji obavlja 7 93 0| 100
Cinjenje neke usluge sluzbeniku za nesto §to bi on/ona inage trebalo da
ucini u okviru posla koji obavlja 7 90 3| 100
Kori$¢enje polozaja od strane sluzbenika/funkcionera za zaposljavanje
rodaka ili prijatelja mimo kriterijuma i procedura 5 95 0| 100
KoriS¢enje javnih resursa od strane sluzbenika koji njima upravljaju za
ostvarivanje licnog interesa i koristi 5 95 0] 100
Koris¢enje javnih resursa od strane sluzbenika koji njima upravljaju za
ostvarivanje interesa nekog pravnog lica (npr. politicke stranke, privatne
firme) 5 95 0| 100
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Predstavnici medija su znatno kriti¢niji prema predstavnicima organa javne vlasti nego prema
gradanima kada je u pitanju generisanje korupcije. lako nesto vise od polovine njih (52%) smatra
obe strane podjednako “krivim”, ¢ak 43% smatra da korupciju generiSu iskljuc¢ivo javni
funkcioneri i sluzbenici, dok to za gradane smatra samo 5%. Prema ovom nalazu, predstavnici
medija su kriti¢niji prema javnom sektoru, koji je sebe samoprocenio znatno pozitivnije (samo
26% ispitaika iz organa javne vlasti smatra da su javni sluZzbenici glavni krivac za korupciju).

Grafikon 1. Ko, prema VaSem misljenju, u najvecoj meri doprinosi nastanaku korupcije?

av

Cak 83% predstavnika medija smatra da korupcija nastaje na nivou sistema, odnosno da njen
uzrok nisu “iskvareni” pojedinci, ve¢ postojeca regulativa (ili njeno odsustvo) i na osnovu nje
formirana praksa.

B Javnisluzbenici, koji koriste
polozaji mo¢ dabi gradanima
ostvarili ili uskratili neko pravo

B Gradani, kojisu spremnina sve
dabibrze, lakze ili mimo
procedura zavriili nesto

B jednii diugipodjednako

Grafikon 2. Sta je, prema Va$em misljenju, presudniji uzrok korupcije u Srbiji?

mKorupcijaje stvar integriteta
pojedinaca (nekiljudi su tome
skloniji, nekinisu)

m Ceo sistem je postavljentako da
uzrokujekorupcijuili da dela
korupcije ostajunekaznjena

® Ne znam, nisam razmisljao/la o
tome



Korupcija se medu predstavnicima medija dozZivljava kao primarni problem, gotovo bez
konkurencije — cak 97% ispitanika u medijima smatra Korupciju najve¢im drustvenim
problemom, a 74% njih se ne slaze sa suprotnom tvrdnjom — da je problem Kkorupcije
preuvelican.

Korupcija se, osim vrlo visoke percepcije njene prisutnosti, dozivljava i kao vid drustvene navike
i politicke kulture (77%), ali ne 1 kao vid zadovoljavanja osnovnih potreba (28%).

Tabela 2. Da li se slaZete ili ne sa slede¢im tvrdnjama koje se odnose na korupciju?
(podaci prikazani po opadajucim vrednostima prema koloni ,,Slaze se*)

Slaze | Ne slaze Ne zna,
se se nemastav | Uk.

Korupcija je u Srbiji trenutno najveci drustveni problem 97 3 0| 100
Korupcija je u Srbiji uobicajeni nacin ponasanja, stvar kulture i navike 77 23 0] 100
Korupcija je u Srbiji na¢in da ljudi zadovolje svoje osnovne potrebe 28 67 5| 100
Korupcija je preuveli¢an problem, u Srbiji postoje mnogo veci problemi 26 74 0| 100
Vazan segment istrazivanja predstavlja utvrdivanje uzroka korupcije. To je ucinjeno tako §to je
ispitanicima data moguénost da za odredene pojave, koje mogu uticati na nastanak korupcije,

daju svoj sud o verovatnoc¢i njenog nastanka. Moguéi odgovori su bili da ta pojava ne utice na
nastanak korupcije uopste, da ponekad moze uzrokovati korupciju ili je to veoma cest uzrok
korupcije. Osim u slucaju “malih plata sluzbenika”, kod svih ostalih pojava medu
predstavnicima medija postoji konsenzus o tome da su te pojave uzro¢nik korupcije, samo je
razlika u tome u kojoj meri. Tako, kao najce$¢i uzroci korupcije smatraju se politicki uticaji i
uticaji privatnog sektora na rad institucija. | za sve ostale potencijalne uzroke navedene u tabeli

broj 3 vazi to da one uzrokuju korupciju, s tim $to se, kako se ide od vrha tabele na dole,
smanjuje broj onih koji tvrde da je to veoma Cest, a povecava broj onih koji smatraju da je
pomenuta pojava povremeni uzro¢nik korupcije.

Tabela 3. Koliko, prema Vasem misljenju, sledeée pojave uzrokuju korupciju?

(podaci prikazani po opadajucim vrednostima prema koloni ,, To je veoma cest uzrok korupcije )

To ponekad To nije
Tojeveoma| moze biti uzrok
Cest uzrok uzrok uopste Ne zna | Uk.

Uticaj moénih pojedinaca iz privatnog sektora na formulisanje

drzavne politike 83 13 2 100
Veliki uticaj politike na odluke koje se donose u institucijama 80 18 100
Nepostojanje kontrole nad radom sluzbenika/rukovodilaca u

institucijama 78 15 5 2| 100
Nedovoljna transparentnost (otvorenost) u radu

institucija/njihova zatvorenost za javnost 75 25 0 0| 100
Veliki broj procedura za ostvarivanje prava i obaveza gradana i

dugo trajanje postupaka 75 20 3 2| 100
Nepostojanje odgovornosti i kaznjavanja

sluzbenika/rukovodilaca za propuste ili zloupotrebe 70 25 5 0| 100
Nepostojanje mehanizama za ocenjivanje rada

sluzbenika/funkcionera i/ili odluka koje donose 63 27 8 2] 100
Velika ovlas¢enja sluzbenika/funkcionera, koji ¢esto odlucuju na

nacin kako to njima odgovara 60 35 5 0| 100
Nepostojanje li¢nog integriteta javnih sluzbenika (“nisu dovoljno

moralni”) 43 50 7 100
Male plate javnih sluzbenika 33 40 27 100




Nesto drugaciji “odnos snaga” se dobija kada se pred ispitanike postavi pitanje da izaberu samo
jednu od ponudenih pojava koju smatraju da u najvecoj meri izaziva korupciju. Prvo §to se moze
primetiti u odgovoru predstavnika medija je da nema dominantnog uzroka, ve¢ su odgovori
relativno ravnomerno distribuirani izmedu razli¢itih odgovora. Procentualno najveci udeo odneo
je odgovor da je najveéi uzrok korupcije “nepostojanje odgovornosti i sankcionisanja
sluzbenika/rukovodilaca za zloupotrebe”, Sto kasnije uzrokuje da se mnogi ponaSaju neeticki 1
koruptivno, bas zbog toga sto znaju da nec¢e do¢i do otkrivanja i kazne za takvo ponasanje.

Grafikon 3. Koju od prethodnih pojava, prema Vasem misljenju, treba prvo otkloniti kako
bi se smanjila ili sprecila korupcija?

Nepostojanje odgovornosti i kaznjavanja
sluzbenika/rukovodilacaza propusteili zloupotrebe

Uticaj mo¢nih pojedinacaiz privatnogsektora na
formulisanje drzavne politike

Velika ovlasé¢enja sluzbenika/funkcionera, koji ¢esto
odlu¢ujunanacin kako to njima odgovara
Veliki broj procedura za ostvarivanje prava i obaveza
gradanai dugo trajanje postupaka

Nepostojanjekontrolenad radom
gluzbenika/rukovodilacau institucijama

Nedovoljnatransparentnost (otvorenost) uradu
mstitucija/njihova zatvorenost za javnost

Velikiuticaj politikena odlukekoje se donoseu
mnstitucijama

Male plate javnih sluzbenika

Nepostojanje licnog integriteta javnih sluzbenika (“nisu
dovoljnomoralni™)

Nepostojanjemehanizama za ocenjivanjerada
sluzbenika/funkcionerai/ili odlukakoje donose
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S obzirom na mo¢ medija u kreiranju javnog mnenja, generalno, veoma je vazno utvrditi na koji
nacin predstavnici medija percipiraju javni interes. Od percepcije javnog interesa zavisi i na¢in
na koji ¢e mediji tretirati to pitanje, 0dnosno pravac u kom ¢e usmeravati javno mnenje kada je
rec o toj temi.

Nema nikakve dileme $ta je za predstavnike medija javni interes — za 0sam od deset ispitanika iz
ove grupe, javni interes je ono $to je interes svih ¢lanova jedne zajednice.
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Grafikon 4. Sta je preteZno, prema Vasem misljenju, “javni interes”?

“Javniinteres © je samo ono to se tice svih gradana 30
jedne zajednice (lokalne ili celog drustva)

Interes preteznog (veceg) brojapojedinaca(na
primer, ako postoje dve grupe koje imaju razli¢ite
interege, “javni interes” je onaj kojizastupa veca .

grupa ljudi

tome odlucuju one institicije koje obavljaju svoje

Nepostojijedna 1 opéta definicija“javnog interesa”, o .
nadleznostiu konkretnim oblastima

“Javni interes” je ono $to je interes drzave (drzavnih
mstitucija), jer one &tite 1 zagtupaju taj interes i bez l
njih on ni ne postoji
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Kada je re¢ o percepciji preraspodele druStvene moc¢i u procesu artikulisanja tema od javnog
interesa, trecina predstavnika medija smatra da su trenutno najmo¢niji akter u Srbiji politicke
stranke, odnosno da su one subjekt koji odreduje Sta ¢e biti definisano kao javni interes. Na
drugom mestu se nalaze moéni pojedinci iz privanog sektora, pa tek na treCem jedna drzavna
institucija — Vlada. Sve ostale ponudene institucije i organizacije su, u percepciji predstavnika
medija, gotovo potpuno nemocne sa stanovista odredivanja javnog interesa.

Grafikon 5. Ko, prema Vasem misljenju, preteZno odreduje $ta je javni interes u Srbiji?

Politickepartije

Mocnipojedinci iz privatnog sektora (,.tajlkuni)
Vlada Srbije

Mediji

Medunarodnazajednica

Predsednik Republike

Lokalne samouprave

Nevladine organizacije

Narodnaskupétina




Vazan podatak za buduce aktivnosti Agencije prema medijima je i taj da viSe od polovine
ispitanika iz ove ciljne grupe (52%) smatra da treba da ima viSe informacija o temi korupcije. O
konkretnim sadrzajima, znanjima i informacijama koje su potrebne novinarima i urednicima, a
odnose se na korupciju, bi¢e vise re¢i u nastavku izvestaja.

Grafikon 6. Da li imate dovoljno informacija o nacinima i situacijama koje dovode do
korupcije i na¢inima na koje se ona sprecava?

® Mislim da imam dosta
informacija o tome

B Znamnesto iz te oblasti, ali
mislim da bi trebalo da imam
vige informacija
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Metode borbe protiv korupcije

Iako se prevencija i represija ne mogu posmatrati kao medusobno iskljucuju¢e metode borbe
protiv korupcije, jer obe tretiraju razliite aspekte ove pojave, u istrazivanju je sa namerom
postavljena dilema o tome koji je metod delotvorniji. Pitanje o delotvornosti je vazno, jer od
odgovora na njega moze zavisiti stepen podrske 1 ocekivanja koja razli¢ite druStvene grupe imaju
kada je re¢ o sprecavanju i/ili borbi protiv korupcije.

Dve tre¢ine predstavnika medija (65%) smatra da je prevencija, odnosno uklanjanje
uzroka korupcije, delotvornije i vaznije od represije, odnosno kaznjavanja pocinilaca dela iz
oblasti korupcije. Za represiju se odlucilo nesto vise od jedne tre¢ine ispitanika u ovoj grupi
(35%).

Grafikon 7. Prema Vasem misljenju, Sta je bolji metod za borbu protiv korupcije?

® Prevencija, otklanjanjeuzroka
kojidovode dokorupcije

H Represija, kaznjavanje
pocinilacau slu¢ajevima
korupcije

Iako nesto vise od polovine predstavnika medija smatra da svaka institucija, pojedinacno i unutar
sebe same, treba da se bavi spreavanjem i borbom protiv korupcije (52%), nije zanemarljiv broj
onih koji nemaju poverenja da se korupcija moze interno resavati i koji bi bavljenje tom pojavom
radije prepustili specijalizovanim institucijama (40%). Mediji svakako imaju manje poverenja u
pojedinacne institucije nego $to to imaju institucije same u sebe (u slucaju istrazivanja stavova
predstavnika organa javne vlasti, broj onih koji smatraju da je svaka institucija sposobna da u
svojim redovima deluje protiv korupcije je ¢ak 71%).
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Grafikon 8. Prema VaSem misljenju, $ta je bolji nacin za borbu protiv korupcije kada je
re¢ o angaZovanju institucija?

B Svakapojedina¢na institucijatreba da se
angazuje u borbiprotiv korupcijeu
gvojimredovima”

B Borbu protiv korupcijetreba prepustiti
gpecijalizovanim institucijama, koje treba
da sprecavaju i kaznjavaju korupciju

¥ Ne znam, nisam razmiljao/la o tome

Nedostatak koordinacije i saradnje medu institucijama i nedostatak volje kod predstavnika
mediji u neSto vecoj meri prednost daju ulozi svake pojedinacne institucije nego
specijalizovanim institucijama (grafikon 8), to ne znaci da se ova dva metoda, kada se ispituju
pojedinac¢no, smatraju manje bitnim jedan od drugog. Nalaz iz grafikona 8 govori 0 tome da bi
vecu paznju trebalo posvetiti angazovanju svake pojedinacne institucije da bude spremna da
prepozna i delotvorno reaguje na slucajeve korupcije, Sto ne znaci da to treba da iskljuci
angazovanje policije, tuzilastava ili sudova. Relativno nepoverenje predstavnika medija u sistem
prevencije, odnosno otklanjanja uzroka korupcije kao osnovnog metoda, vidljiv je i na osnovu
podatka da se 59% ispitanika ne slaZe da se “korupcija moZze iskoreniti samo otklanjanjem njenih
uzroka”.

Tabela 4. Da li se slazete ili ne sa slede¢im tvrdnjama koje se odnose na korupciju?
(podaci prikazani po opadajucéim vrednostima prema koloni ,,Slaze se*“)

Ne slaze Ne zna,
Slaze se se nema stav Uk.

U borbi protiv korupcije nema dovoljno saradnje i koordinacije

izmedu institucija 97 0 3 100
U Srbiji ne postoji volja za pravim i efikasnim iskorenjivanjem

korupcije 90 10 0 100
Svaka institucija podjednako treba da bude odgovorna za

sprecavanje i borbu protiv korupcije “u svojim redovima” 90 10 0 100
Specijalizovane institucije (policija, pravosude, Agencija) treba

da imaju “glavnu re¢” u borbi protiv korupcije 90 10 0 100
Korupcija se moze iskoreniti samo strogim kaznjavanjem

pocinilaca (“kazna kao najbolja prevencija”) 75 25 0 100
Korupcija se moze iskoreniti samo otklanjanjem njenih uzroka

(na primer, boljom kontrolom sluzbenika) 41 59 0 100

Kada je re¢ o angazovanju institucija u borbi protiv korupcije, predstavnici medija najmanje
poverenja imaju u sudove, a potom u svaku pojedinacnu instituciju — ¢ak 30% njih smatra da ova
dva aktera uopste ne doprinose, a jos 50% da samo delimi¢no doprinose borbi protiv korupcije.
Zanimljivo je i relativno visoko nepoverenje koje mediji imaju u nevladine organizacije, iako
one uz medijie Cine deo drustva koji se oznacava kao civilni sektor. Ocekivano, predstavnici
medija su najmanje kriticni prema sami sebi, a potom i prema Agenciji za borbu protiv korupcije,
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Sto treba tumaciti u kontekstu ¢injenice da se uvek pozitivnije ocenjuje onaj ko sprovodi
istrazivanje. U odnosu na druge institucije, mediji relativno visoko vrednuju rad policije.

Tabela 5. Koliko sledeée institucije, prema Vasem miSljenju, doprinose borbi protiv

korupcije?

(podaci prikazani po opadajucim vrednostima prema koloni ,, Uopste ne doprinose )

Uopste ne Samo delimi¢no Znacajno Ne znam,

doprinose doprinose doprinose nemam stav | Ukupno
Sudovi 30 50 18 2 100
Svaka pojedinacna institucija 30 50 8 12 100
Nevladine organizacije 28 46 23 3 100
Javna tuzilastva 22 53 22 3 100
Policija 13 50 32 5 100
Mediji 13 51 33 3 100
Agencija za borbu protiv korupcije 3 45 47 5 100

U percepciji predstavnika medija, tri oblasti najvaznije za borbu protiv korupcije su kontrola
finansiranja politickih stranaka, reSavanje pojedinacnih slucajeva korupcije, odnosno postupanje
po predstavkama i prijavama, kao i sprovodenje Strategije i Akcionog plana za borbu protiv
korupcije. Ovaj nalaz moze govoriti i o tome za koje oblasti borbe protiv korupcije su mediji
najvise zainteresovani i sa stanovista njithovog pracenja i izveStavanja o njima.

lako ni za jednu oblast mediji nisu naveli da je beznacajna sa stanovista borbe protiv korupcije,
sukob interesa, edukacije i kampanje smatraju ipak nesto manje bitnim oblastima od tri

“prvoplasirane”.

Tabela 6. Da li i u kojoj meri sledece oblasti imaju uticaja na borbu protiv korupcije?
(podaci prikazani po opadajucim vrednostima prema koloni ,, Ima presudan uticaj *

Ima Ima Nema
presudan | znaajan | Imamali | uticaj Ne

uticaj uticaj uticaj uopste | znam | Uk.
Kontrola finansiranja politi¢kih stranaka 60 30 0] 100
Postupanje po predstavkama i prijavama na korupciju 50 40 7 3 0| 100
Sprovodenje Strategije i Akcionog plana za borbu protiv
korupcije 40 40 15 5 0| 100
Prijavljivanje i kontrola imovine funkcionera 35 45 20 0 0] 100
Sprovodenje plana integriteta u institucijama 27 45 17 8 3| 100
Sprecavanje sukoba interesa funkcionera 25 60 10 3 2| 100
Sprovodenje edukacija o korupciji 25 53 17 5 0] 100
Sprovodenje kampanja o znacaju spreavanja i borbe protiv
korupcije 25 50 20 5 0] 100




Percepcija Agencije za borbu protiv korupcije

Deo istrazivanja koji se odnosi na stav predstavnika medija prema Agenciji za borbu protiv
korupcije zapocet je uvodnim pitanjem o samoproceni nivoa informisanja o radu Agencije. Ovaj
podatak je vazan, kako sa stanovista ¢injenice da samo informisani novinari i urednici mogu na
pravi nacin javnosti da prenesu poruke, tako i sa stanovista poredenja ocene rada i infomisanosti,
odnosno analize da li su neke ocene rada relevantne ili ne u kontekstu informisanosti onih koji
takve ocene daju.

Istrazivanje pokazuje da Sest od deset ispitanih novinara/urednika smatra da su uglavnom dobro
informisani o radu i nadleznostima Agencija. Odgovor “uglavnom dobro” podrazumeva da su
oni informisani u onoj meri u kojoj je to neophodno sa stanoviSta njihovog rada, odnosno
potrebe za izveStavanjem o radu Agencije i onim pojavama kojima se ona bavi; 12%
predstavnika medija smatra da su veoma dobro informisani, dok 28% priznaje da su malo
informisani. Ovaj nalaz pokazuje da informisanje nije nesto $to se apsolutno postize i nakon ¢ega
se moze re¢i da se sa tom aktivhoSéu moze stati. Promene u radu Agencije, promene u
drustvenom okruzenju, pa i u samim medijima namecu potrebu stalnog obavestavanja javnosti (a
posebno medija) o svemu onome §to je sa stanoviSta rada Agencije bitno.

Grafikon 8. Kako procenjujete VasSu informisanost o radu Agencije za borbu protiv
korupcije?

W Veoma sam dobro informisan/a sa
nadleznostimairadom Agencije

B Uglavnom sam informisan/a sa
nadleznostimairadom Agencije

m Malo sam informisan/a sa
nadleznostimairadom Agencije

Zanimljivo je primetiti da mediji o radu Agencije najcesc¢e saznaju iz drugih medija, odnosno od
svojih kolega. Upravo zbog toga je jo§ veca vaznost dobre i dobro plasirane poruke, jer od toga
na koji nacin jedan medij prenese neku informaciju o radu Agencije, vrlo je izvesno da ¢e 1 drugi
to uciniti na slican nacin. Na drugom mestu kao izvor informisanja se nalaze saopStenja i
dogadaji koje organizuje Agencije (neposredno informisanje), dok tek svaki deseti novinar o
radu Agencije saznaje putem njene internet prezentacije. To je znatno manji broj od, na primer,
predstavnika organa javne vlasti, u ¢ijem slucaju njih 26% internet sajt Agencije koristi kao
primarni izvor informisanja.
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Grafikon 9. Na koji nadin, prvenstveno, dolazite do informacija o radu Agencije?

Kroz vesti koje prenose drugi mediji 41

[=s]

Kroz saopétenja za javnost Agencije 1 informativine _ 3
dogadajekoje organizuje -

Naneki drugi na¢in

Putem internet prezentacije Agencije H 10

=
h
=
h
5
=
L
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Najveci broj intervjuisanih predstavnika medija (63%) je do sada komunicirao sa zaposlenima u
Agenciji (konferencije za novinare, telefon, mail...). Oni koji su to do sada ¢inili, upitani su i da
ocene svoje ne/zadovoljstvo razli¢itim elementima te komunikacije. Pokazuje se da je velika
vecina njih zadovoljna svim elementima koji su testirani. Ono na ¢emu bi se moglo dodatno
raditi i unaprediti je brzina odgovora, odnosno brzina dostavljanja informacija novinarima, jer je
u slucaju tog elementa nezadovoljstvo nesto veée od ostalih.

Tabela 7. Koliko ste zadovoljni slede¢im elementima komunikacije sa zaposlenima u
Agenciji?
(podaci prikazani po opadajuéim vrednostima prema koloni “zadovoljan/na”).

Zadovoljan/na Nezadovoljan/na Ne zna/nema stav Uk.
Strucnost (profesionalizam) zaposlenih u
davanju odgovora 78 3 19| 100
Ljubaznost zaposlenih 75 8 17| 100
Brzina dolaska do potrebnih informacija 72 14 14| 100
Kvalitet odgovora koje ste dobili
(jasnost, preciznost) 72 9 19| 100

Kod medija dominira poverenje u rad Agencije, njen profesionalizam i nastojanja da na pravi
nacin sprovede svoje nadleZenosti (tabela §). Sa stanovista rada medija, moZda je i najvazniji
podatak da ¢ak 82% njih smatra da je “Agencija otvorena za javnost, pruza jasne informacije 1
poruke”. Najveca dilema i sumnja u rad Agencije postoji u sluc¢aju tvrdnje da je ona u stanju da
sprovede svoje naleznosti i da primenjuje odluke koje donosi. Ovaj podatak ne mora nuzno biti
lo§ po Agenciju, jer sprovodenje nadleznosti i primena odluka nije nesto Sto je samo u rukama
same Agencije, ve¢ u velikoj meri zavisi od konteksta, odnosno od okruzenja u kom Agencija
deluje.
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Tabela 8. Da li se slaZete ili ne sa slede¢im tvrdnjama?

(podaci prikazani po opadajucim vrednostima prema koloni ,, Slaze se*)

Slaze | Ne slaze Ne zna,
se se nemastav | Uk.

Agencija u svom radu zastupa i §titi javni interes 95 5 100
Agencija je u svom radu otvorena za javnost, pruza jasne informacije i poruke 82 18 100
U Agenciji rade strucni ljudi koji znaju da rade svoj posao 78 7 15| 100
Agencija ume da identifikuje realne probleme i zastupa stavove $ireg kruga
razlicitih drustvenih grupa 77 20 3| 100
Osnivanje i rad Agencije je doveo do pozitivnih efekata u oblasti sprecavanja i
borbe protiv korupcije 73 25 100
Agencija je nezavisna u svom radu i uspeSno odoleva politi¢kim uticajima 65 27 8| 100
Agencija je u stanju da delotvorno sprovodi svoje nadleznosti i dosledno
primenuje odluke koje donosi 55 43 2| 100

Predstavnici medija ne dovode u sumnju potrebu za osnivanjem i postojanjem Agencije za borbu

protiv korupcije (92%).

Grafikon 10. Da li smatrate da je bilo potrebno osnivati Agenciju za borbu protiv

korupcije?

m Da, takva institucijaje neophodnau

nagem drustvu

= Ne znam., nemaim stav o tome

H Ne, postojivec dosta institucijakoje
ge bave korupcijom

Intervjuisani predstavnici medija smatraju da je osnivanje i rad Agencije imao znatno vise efekta
na ponasanje i rad funkcionera i institucija, nego gradana (grafikon 11); 57% ispitanika smatra da

je doslo do odredene promene u radu funkcionera, dok to za gradane smatra samo 30%.
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Grafikon 11. Da li se neSto promenilo u ponaSanju funkcionera/gradana od kada je
osnovana Agencija za borbu protiv korupcije?

. |

H Ne, nije se promenilonista

% 20% 4% 60% 80% 100%

Iako vise od polovine predstavnika medija smatra da je doslo do odredene promene u ponasanju i
radu funkcionera, na pitanje o tome u ¢emu se ogleda ta promena, veliki broj njih je konstatovao
da su te promene male i nedovoljne. One se, prema misljenju medija, ogledaju samo u
ispunjavanju nekih formalnih obaveza (kao §to je dostavljanje imovinskih karata), ali da nije
najjasnije kako ta obaveza funkcionera, na primer, dovodi do smanjenja korupcije. Drugu grupu
onih koji smatraju da je doSlo do nekih promena ¢ine oni ispitanici koji te promene vide u
povecanju svesti funkcionera da neko, ipak, na neki nacin prati njihov rad i kontrolise ih.

Kao jedini doprinos i pomak u ponasanju gradana od perioda od kada je Agencija zapocela svoj
rad, mediji vide promenu svesti o tome da se jo§ neko u Srbiji bavi ovom pojavom danas 1 da,
eventualno, toj instituciji mogu prijaviti slucajeve korupcije sa kojima su se sreli.

Vise od polovine predstavnika medija (54%) smatra da bi Agencija trebalo da promeni nesto u

svom radu. Samo 11% njih to ne smatra, dok 35% njih nema dovoljno informacija da bi doneli
ovakav sud.
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Grafikon 12. Da li smatrate da Agencija treba da menja neSto u svom radu i u kom

pravcu?

®m Mislim da treba da promeni

m Mislim da ne treba nista da
promeni

®m Nemam dovoljno informacija o
radu Agencije da bih imao/la
stav o tome

Sugestije koje se odnose na konkretne promene u radu, a koje je dalo nesto viSe od polovine
ispitanika u ciljnoj grupi medija, mogu se klasifikovati u slede¢ih nekoliko grupa:

1.

Agencija treba da jaca svoju nezavisnost, odnosno treba da pokaze da zaista uspeva
da odoli politickim uticajima, uticajima ,tajkuna“ ili uticajima drugih drZzavnih
institucija. U toj grupi se nalaze i oni odgovor po kojima Agencija treba sa svima da
postupa na isti nacin, bez obzira na to na kakvim politi¢kim ili drugim polozajima se
pojedinci nalaze.

Agencija treba da bude ,,agresivnija“ u svom radu, odnosno treba da bude prisutna u
javnosti u Sto vecoj meri, sa podacima o svojim konkretnim aktivnostima i
postupcima koje vodi.

Agencija bi u vecoj meri trebalo da bude okrenuta i dostupna gradanima, a ne
samo funkcionerima, kao Sto je to sada slucaj, prema miSljenju pojedinih
sagovornika.

Agencija treba da radi na tome da proSiri svoje nadleznosti i postane respektabilna
institucija koju bi svaka druga koja se bavi korupcijom u razli¢itim aspektima, morala
da konsultuje.
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Uloga medija u procesu sprecavanja i borbe protiv korupcije

Uloga medija u otkrivanju i borbi protiv korupcije je nesumnjivo velika. Brojni su primeri u
kojima su mediji svojim izveStavanjem pokrenuli odredene debate u javnosti, otkrili sumnju, pa i
konkretne slucajeve korupcije i time inicirali rad drzavnih organa koji su dalje nastavili rad na
tim slu€ajevima. Mediji su toga sasvim svesni, jer ¢ak 95% njih smatra da mediji treba da imaju
odredenu ulogu u sprecavanju i borbi protiv korupcije.

Grafikon 13. Da li mediji treba da imaju ulogu u sprecavanju i borbi protiv korupcije?

B Ne

EDa

Kada je re¢ o konkretnoj ulozi, odgovori predstavnika medija se mogu svesti na sledece grupe:

1. Mediji mogu i treba da imaju ulogu u otkrivanju sluc¢ajeva korupcije, ali ne samo onih
ucinjenih, ve¢ i potencijalnih. Na taj nacin, mediji bi, sa jedne strane, vr$ili pritisak na
institucije da rade svoj posao 1 kaznjavaju ucinjene slu€ajeve korupcije, dok bi sa druge
strane, pomagali gradanima, institucijama 1 javnosti, generalno, da prepoznaju okolnosti
u kojima moze do¢i do korupcije

2. Mediji u slucaju korupcije vide svoju ulogu i na polju edukacije javnosti o tome §ta
korupcija zaista jeste, koji su njeni oblici, kako ona nastaje, kako se moze spreciti 1
sankcionisati.

3. U odgovorima predstavnika medija mogao se nac¢i i odgovor da klju¢na uloga medija
treba da bude u saradnji sa svim institucijama koje se bave spre¢avanjem i borbom
protiv korupcije. Na taj nacin, mediji bi javnosti prenosili informacije o slucajevima
korupcije kojima se bave institucije, ukazivali na to gde je i kako je moguée prijaviti
korupciju, koje su sankcije za koruptivno ponasanje itd.

Da postoji ogroman prostor za unapredenje izveStavanja medija o korupciji potvrduje i nalaz po

kom c¢ak 90% intervjuisanih predstavnika medija smatra da se mediji ne bave dovoljno ovom
temom.

19



Grafikon 14. Da li se, prema Vasem miSljenju, mediji u dovoljnoj meri bave temom
sprecavanje i borbe protiv korupcije?

B Mislim da se ne bave
dovoljno, odnosno onoliko
koliko ta tema zasluzuje
paznju

® Mislim da se bave u pravoj
mert, onoliko koliko ta
tema zasluzuje paznju

Predstavnici medija temu korupcije i te kako vide aktuelnom sa stanovista njenog drustvenog
znacaja (tabela 9). Medutim, kao najvaznije razloge zbog kojih se mediji ne bave dovoljno ovom
temom oni navode postojanje pritisaka, koji dolaze najvise iz javnog (59%), ali i iz privatnog
sektora (51%). Nije zanemarljiv ni broj onih koji smatraju da su novinari skloni autocenzuri kada
je u pitanju korupcija (41%), dok nesto vise od treCine (36%) smatra da novinari nemaju
dovoljno znanja i informacija da se bave ovom temom.

Tabela 9. Zbog cega se, prema VaSem miSljenju, mediji ne bave dovoljno temom
sprefavanja i borbe protiv korupcije?
(podaci prikazani po opadajucim vrednostima prema koloni potvrdnih odgovora)

Da Ne Ukupno
Zbog pritisaka koji dolaze od strane politi¢ara i/ili institucija 59 41 100
Zbog pritisaka koji dolaze iz privatnog sektora i/ili mo¢nih pojedinaca 51 49 100
Zbog autocenzure 41 59 100
Nemaju dovoljno znanja i iskustva u toj oblasti 36 64 100
Tema nije dovoljno atraktivna sa stanovista rada medija 7 93 100

Predstavnici medija su bili vrlo samokriti¢ni u slucaju ocene kvaliteta izveStavanja o korupciji.
Cak 87% ispitanika smatra da je izveStavanje selektivno, odnosno da se, prema odredenim
kriterijumima, bira o kojim sluCajevima ¢e se izveStavati, a o kojima ne. Vise od tri Cetvrtine
medija smatra izveStavanje o ovoj temi senzacionalistickim (77%), a 63% da je izveStavanje o
korupciji uvek inicirano ‘“sa strane”, a ne analizom drusStvene ili neke druge neophodnosti
izveStavanja o ovoj temi.
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Tabela 10. Da li se slazete ili ne sa slede¢éim tvrdnjama koje se odnose na karakter

izveStavanja medija o korupciji? (podaci prikazani po opadajucim vrednostima prema koloni
,Slaze se”)

Slaze se | Ne slaze se Nezna | Uk.
Izvestavanje medija o korupciji je selektivno
(izvestava se samo o nekim slucajevima) 87 13 100
Izvestavanje medija o korupciji je senzacionalisti¢ko 77 20 100
Izvestavanje medija o korupciji je usmeravano i ,,dirigovano* od strane
razli¢itih fizickih i pravnih lica 63 33 100
Izvestavanje medija o korupciji je objektivno i nepristrasno 37 63 100

Koja vrsta znanja i vestina je potrebna novinarima da bi se se bavili temom sprecavanja i borbe
protiv korupcije? Tri Cetvrtine predstavnika medija je izjavilo da ima potrebu za nekim znanjima
i vesStinama koje bi novinarima pomogle da bolje, sadrzajnije i objektivnije izveStavaju o
sluajevima korupcije. Najveci broj odgovora odnosio Se na potrebu za edukacijama u oblasti
prepoznavanja, istraZivanja i izveStavanja u oblasti spre¢avanja i borbe protiv korupcije.
Nesto konkretnije, novinari su iskazali potrebu da se detaljnije upoznaju sa odredenim
zakonskim reSenjima koja sprecavaju ili omogucavaju korupciju, potom da steknu znanja o tome
Sta sve moZe uzrokovati korupciju, kao 1 na koji nain se ona moZe otkriti.

Cak 95% ispitanih predstavnika medija smatra da mediji i Agencija za borbu protiv korupcije
treba da saraduju.

Grafikon 15. Prema Vasem miSljenju, da li bi Agencija za borbu protiv korupcije i mediji
trebalo da saraduju u sprecavanju i borbi protiv korupcije?

BDa

B Ne

Osim pitanja o potrebi za saradnjom, predstavnici medija su upitani 1 Sta treba da bude njen
sadrzaj.

1. Klju¢ saradnje Agencije sa medijima predstavlja ono za Sta su oni najvise
zainteresovani, a to su informacije. Mediji suStinski imaju potrebu za
pravovremenim, zanimljivim, aktuelnim, preciznim i ta¢nim informacijama i svaku
vrstu saradnje sa Agencijom vide kao nacin dobijanja takvih informacija.
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2. Osim potrebe za informacijama, zanimljiva je i konstatacija nekih sagovornika koji
medije 1 Agenciju vide kao “jednu stranu” u borbi protiv korupcije, koja najcesce
nastaje u drugim drzavnim institucijama. Smatra se da bi saradnja izmedu medija i
Agencije mogla da bude ostvarena na polju vrSenja pritisaka na funkcionere i organe
javne vlasti da sprovode odluke Agencije, na primer, jer ona, ¢esto, nema druge
mogucnosti uticaja.

3. Mediji ofekuju i da se Agencija, izmedu ostalog, bavi i korupcijom u samim
medijima, kao i “zastitom hrabrih novinara”, koji otkrivaju slucajeve korupcije i zbog
toga Cesto trpe snazne pritiske.

Grafikon 16. Postoji li, prema Vasem misljenju, potreba za organizovanjem tematskih
susreta novinara sa predstavnicima Agencije na mesecnom/tromeseénom/polugodi$njem
nivou?

B Mislim dane postoji

B Mislim da postoji

Odgovori sagovnika iz medija koji se odnose na pozeljne teme periodicnih susreta sa
predstavnicima medija mogu se grupisati u tri kategorije:

1. Primarni predmet interesovanja medija za periodiéne 1 redovne susrete sa
predstavnicima Agencije su rezultati rada Agencije, odnosno promene koje taj rad
donosi na polju suzbijanja i borbe protiv korupcije. Mediji su zainteresovani, pre
svega, za pojedinacne slucajeve i predmete kojima se Agencija bavi i koje reSava, a
koji mogu biti i jesu paradigmatic¢ni za opis pojave kao takve. Medijima su uglavnom
interesantne ,,Zivotne teme*, odnosno opisi i geneza pojedinacnih slucajeva, ali takvih
sluajeva koji mogu ukazati na opsti trend u odredenoj oblasti u kojoj korupcija
nastaje 1 odrzava se.

2. Predstavnici medija su istakli da bi predmet redovnih susreta sa predstavnicima
Agencije mogli biti i objasnjenja nacina izveStavanja o slu¢ajevima korupcije —
naime, predstavnici medija smatraju da su slucajevi korupcije cesto veoma
komplikovani, pa kod medija postoji stalni strah da usled te slozenosti, a istovremeno
1 manjka znanja, informacije mogu biti (a Cesto i1 jesu) pogreSno prenosene 1
interpretirane. U tom smislu, novinarima je potrebna i pomo¢ Agencije, kako bi sve
ono $to je predmet njenog rada bilo precizno objavljeno, odnosno kako ne bi ostavilo
prostora za dvosmislena tumacenja, demantije, pa i prijave za klevetu.

3. Trecu grupu preporuka o tome Sta moze biti predmet susreta Agencije i medija
predstavljaju ideje da bi Agencija mogla da pomaze novinarima u prepoznavanju i
otkrivanju slu¢ajeva korupcije, a na osnovu iskustva koje Agencija ima. Na primer,
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na osnovu analize i saznanja o odredenim zakonskim nedostacima koje je Agencija
utvrdila, a koji ostavljaju prostor da se korupcija desi, novinari mogu u konkretnim
institucijama zahtevati podatke i informacije kako bi utvrdili da li je doslo do
zloupotreba, nepravilnosti, pa i korupcije.
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Osnovni nalazi i zakljucci istrazivanja

Razumevanje korupcije i javnog interesa

a) Predstavnici medija su znatno Kriti¢niji prema predstavnicima organa javne vlasti nego prema
gradanima kada je u pitanju generisanje korupcije. Iako nesto vise od polovine njih (52%)
smatra obe strane podjednako “krivim”, ¢ak 43% smatra da korupciju generiSu iskljucivo
javni funkcioneri i sluzbenici, dok to za gradane smatra samo 5%. To pokazuje znacajno
prisustvo kriticke svesti medija prema javnom sektoru, makar na nivou Stavova
identifikovanih ovim istrazivanje; da li se i na koji nacin ti stavovi realizujuju u praksi,
odnosno u izveStavanju medija, pitanje je druge vrste analize, odnosno polozaja i statusa
medija u drustvu;

b) S obzirom na mo¢ medija u kreiranju javnog mnenja, generalno, veoma je vazno utvrditi na
koji nacin predstavnici medija percipiraju javni interes. Od percepcije javnog interesa zavisi 1
nacin na koji ¢e mediji tretirati to pitanje, odnosno pravac u kom ¢e usmeravati javno mnenje
kada je rec o toj temi. Nema nikakve dileme Sta je za predstavnike medija javni interes — za
osam od deset ispitanika iz ove grupe (80%), javni interes je ono Sto je interes svih ¢lanova
jedne zajednice.

C) Vazan podatak za buduce aktivnosti Agencije prema medijima je i taj da vise od polovine
ispitanika iz ove ciljne grupe (52%) smatra da treba da ima viSe informacija o temi korupcije,
Sto govori o potrebi rada sa medijima u kontinuitetu.

Metode borbe protiv korupcije

a) Dve tre¢ine predstavnika medija (65%) smatra da je prevencija, odnosno uklanjanje uzroka
korupcije, delotvornije i vaznije od represije, odnosno kaznjavanja pocinilaca dela iz oblasti
korupcije. Za represiju se odlucilo nesto vise od jedne tre¢ine ispitanika u ovoj grupi (35%).

b) Kada je re¢ o angazovanju institucija u borbi protiv korupcije, predstavnici medija najmanje
poverenja imaju u sudove, a potom u svaku pojedinacnu instituciju — ¢ak 30% njih smatra da
ova dva aktera uopste ne doprinose, a jo§ 50% da samo delimi¢no doprinose borbi protiv
korupcije.

c) U percepciji predstavnika medija, tri oblasti najvaznije za borbu protiv korupcije su kontrola
finansiranja politickih stranaka, reSavanje pojedinacnih slucajeva korupcije, odnosno
postupanje po predstavkama i prijavama, kao i sprovodenje Strategije i Akcionog plana za
borbu protiv korupcije. Ovaj nalaz moZe govoriti 1 o tome za koje oblasti borbe protiv
korupcije su mediji najviSe zainteresovani i sa stanovista njihovog pracenja i izveStavanja o
njima.
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Percepcija Agencije za borbu protiv korupcije

a) Polovina javnih sluzbenika se o radu Agencije naj¢e$¢e informise putem medija (49%),
odnosno Istrazivanje pokazuje da Sest od deset ispitanih novinara/urednika smatra da su
uglavnom dobro informisani o radu i nadleznostima Agencija. Odgovor “uglavnom dobro”
podrazumeva da su oni informisani u onoj meri u kojoj je to neophodno sa stanovista
njihovog rada, odnosno potrebe za izvestavanjem o radu Agencije i onim pojavama kojima se
ona bavi; 12% predstavnika medija smatra da su veoma dobro informisani, dok 28% priznaje
da su malo informisani. Ovaj nalaz pokazuje da informisanje nije nesto Sto se apsolutno
postize 1 nakon Cega se moze re¢i da se sa tom aktivnhoS¢u moze stati. Promene u radu
Agencije, promene u drustvenom okruzenju, pa i u samim medijima namecéu potrebu stalnog
obavestavanja javnosti (a posebno medija) o svemu onome $to je sa stanoviSta rada Agencije
bitno.

b) Najveéi broj intervjuisanih predstavnika medija (63%) je do sada komunicirao sa zaposlenima
u Agenciji (konferencije za novinare, telefon, mail...). Oni koji su to do sada ¢inili, upitani su i
da ocene svoje ne/zadovoljstvo razli¢itim elementima te komunikacije. Pokazuje se da je
velika vecina njih zadovoljna svim elementima koji su testirani. Ono na ¢emu bi se moglo
dodatno raditi i unaprediti je brzina odgovora, odnosno brzina dostavljanja informacija
novinarima, jer je u slu¢aju tog elementa nezadovoljstvo nesto vece od ostalih.

) Vise od polovine predstavnika medija (54%) smatra da bi Agencija trebalo da promeni nesto
u svom radu. Samo 11% njih to ne smatra, dok 35% njih nema dovoljno informacija da bi
doneli ovakav sud.
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Uloga medija u procesu sprecavanja i borbe protiv korupcije

a) Uloga medija u otkrivanju i borbi protiv korupcije je nesumnjivo velika. Brojni su primeri u
kojima su mediji svojim izveStavanjem pokrenuli odredene debate u javnosti, otkrili sumnju,
pa i konkretne slucajeve korupcije i time inicirali rad drzavnih organa koji su dalje nastavili
rad na tim slucajevima. Mediji su toga sasvim svesni, jer cak 95% njih smatra da mediji treba
da imaju odredenu ulogu u sprecavanju i borbi protiv korupcije;

b) Da postoji ogroman prostor za unapredenje izveStavanja medija o korupciji potvrduje i nalaz
po kom cak 90% intervjuisanih predstavnika medija smatra da se mediji ne bave dovoljno
ovom temom;

C) Predstavnici medija su bili vrlo samokriticni u slucaju ocene kvaliteta izveStavanja o
korupciji. Cak 87% ispitanika smatra da je izvestavanje selektivno, odnosno da se, prema
odredenim kriterijumima, bira o kojim slucajevima ¢e se izvestavati, a o kojima ne. Vise od
tri Cetvrtine medija smatra izveStavanje o ovoj temi senzacionalistickim (77%), a 63% da je
izveStavanje o korupciji uvek inicirano “sa strane”, a ne analizom drustvene ili neke druge
neophodnosti izveStavanja o ovoj temi;

d) Cak 95% ispitanih predstavnika medija smatra da mediji i Agencija za borbu protiv korupcije
treba da saraduju

26



